Planering

Marknadsforing, sociala media och pressarbete

for mina/mitt projekt
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MITT PROJEKT

*  Projektets namn:

*  Projektets organisation:

e Projektets mal:

* Interna intressenter och samarbetspartners:

*  Omvarldsbevakning:

TIDPLAN

*  Projektets start:
e Viktiga hallpunkter inklusive press och media:
*  Genomfdrande:

e Utvardering:

MALGRUPPER

e Projektets malgrupper ar:
¢ Hoglojala, Lojala, Icke-lojala

e Demografiska kriterier, funktionella, livsstilsstyrda etc.

INTRESSENTER

¢ Media, myndigheter, samarbetspartners

¢ Identifiera intresserad och involveringsgrad

MALGRUPPERNAS KATEGORISERING OCH BEHOV
e Hoglojala
* Lojala

¢ Icke-lojala
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VILKA KANALER ANVANDER MALGRUPPERNA
e Hoglojala
* Lojala

¢ Icke-lojala

SOCIALA MEDIA STRATEGI

¢ Vilken publik har du idag? Vilken vill du ha?
e Vad har du som engagerar dina malgrupper?

¢ Kategorisera och gor en tidsplan for BAS information och KAMPAN)J information

BUDSKAPSPLATTFORM och KOMMUNIKATIVA MAL FOR ATT NA
MALGRUPPERNA

¢ Vilka budskap vill jag satta:

e Vilka ar mina kommunikativa mal (kdnna till, kunna, tycka, géra)

PRESSARBETE

Vad vill vi uppna genom att synas i media
Omvarldsanalys for pressbearbetningen
Text och bild

Vad, varfor, vem, nér, hur
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