Affarsplan

for mitt foretag



1 Mitt foretag
Namn pa ditt féretag

Adressuppgifter

Organisationsform (och dgarférhallanden om ni &r fler som ager féretaget)

Kompetens som foretaget besitter

Presentations av och rollférdelning pa anstallda om du har det.
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2 Omvarld

Beskriv den omvarld ditt foretag befinner sig i
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3 Affarsidé

Skriv ner din affarsidé genom att svara pa fragorna:
* Vad ska jag sélja for varor/tjanster?
* Vem/vilka ska jag salja till, var finns de (geografiskt)?
*  Hur ska detta ga till — hur nar jag dem? Vilka resurser behéver jag?
*  Varfor ska de kdpa av just mitt foretag?
*  Hur ska jag gora for att skilja min vara/tjanst fran konkurrenterna?

Exempel :

LIKs affarsidé ar att leverera smarta och effektiva kommunikationslésningar och

utbildningsprocesser for langsiktig framgang at foretag, myndigheter och organisationer.

Verksamheten star pa tre ben; Utbildning, Strategi och Coachning och erbjuder:
" kurser och utbildningar, bade fardiga paket och I6sningar som skapas utifran ert behov
" strategiskt stod inom varumarkesbyggande, kommunikation, information och
marknadsforing

" coachning och mentorskap for individer och grupper
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4 USP (Unique Selling Point)

Beskriv vad som gor dig unik, varfér kunder ska valja just dig och inte dina konkurrenter.

5 Vision

Skriv din vision for foretaget
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6 Mission

Skriv din mission for foretaget om du har ngn. Vision handlar om patos och kénsla. Leta i dig sjalv, vad
brinner du fér med ditt foretag, men krysta inte fram den.

7 Varderingar

Har skriver du dina varderingar som beskriver dig och som framtida rekryteringar ska dela.
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8 Swot

Beskriv ditt foretags interna styrkor och svagheter och dess externa hot och majligheter

Styrkor Svagheter

Internt

Mojligheter Hot

Externt
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9 Natverk

Beskriv ditt natverk och formulera dven mal for de kommande aren.
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10 Marknad - generellt

Beskriv hur din marknad ser ut generellt.

11 Marknad - specifikt

Beskriv vilka hoglojala, lojala och icke lojala kunder du har mer specifikt.
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12 Produkter/Tjanster

Beskriv vad du saljer. Produkter eller tjanster? Vilka behov fyller dina tjanster eller produkter.

13 Prissattning

Forklara dina priser och dina kostnader samt dina marginaler.

Forklara enkelt hur mycket du tjanar per produkt/tjanst och hur du tanker dig att utvecklingen ser ut.
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14 Konkurrens

Beskriv dina konkurrenter. Vad skiljer dig fran dem?

15 Mal

Beskriv dina mal med foretaget. Hur ska du na dem? Nar stammer du av? Behdver du satta delmal?
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16 Marknadsforingsplan

Beskriv dina kunder. Vilka ar de?

Beskriv dina kunders behov.

Beskriv hur du ska na dina kunder? Vilka kanaler passar bast till vilken kundgrupp?
Vilket budskap ska du anvanda till respektive kundgrupp?

Nar passar det i tid att ta kontakt med dem?

Beskriv dven hur du ska félja upp ditt arbete.
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17 Strategi

Har skriver du HUR du ska ga tillvaga for att fa ditt foretag att vaxa. Beskriv vilka insatser du ska

genomfdra under 2014 och vad det far for konsekvenser.
Exempel

Jag ska fokusera pa att.......

a)

b)

c)

Det kommer att innebdra att.......

a)

b)

c)

18 Ekonomi

Beskriv de ekonomiska delar som du har eller behéver ha.

> Kapitalbehov

> Finansiering

> Forsaljningsbudget
> Resultatbudget

> Likviditetsbudget

Excel mall finns pa ALMI (www.almi.se)for detta.
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19 Tidplan

Beskriv vad du ska géra och nar i tid. GI6m inte att dven ange nar och vad du ska félja upp.

Januari

Februari

Mars

April

Juni

Juli

Augusti

September

Oktober

November

December
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20 Anteckningar
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